DAT ONALISIS
Conectores Inteligencia de Mercado y Toma de Decisiones

Los Conectores se basan en el
modelo de Stakeholders, cuya
premisa sugiere que la visién
estratégica depende de revisar no &
solo la relacién con el cliente final,
sino, entender y anticipar el
impacto que tienen las acciones e
interacciones de las “partes
interesadas” en el proceso. Los
Conectores Datanalisis
profundizan normalmente en la
relacién que tienen nuestros
clientes con algunos de sus
stakeholders.

e |dentificar asuntos publicos que incidan sobre la toma de
decisiones gubernamentales en referencia a la marca o empresa.

eDiscriminar atributos que incidan en la mejora del clima organi-
zacional para consolidar los procesos de lealtad.

Beneficios

eExplorar laimagen y principales creencias entorno a la marca
para identificar fortalezas y debilidades.

eRevisar la marca desde la perspectiva interna para validar
alineacion de la organizacion.

eProveer insumos para el disefio de estrategias corporativas y un
plan de accién de marca.

el evantar “sistema de Indicadores” para entender la evolucion de
la marca o empresa en relacion a sus Stakeholders

{Como se hace el estudio?

Los Conectores son estudios cuantitativos, realizados en las audiencias
de interés, a través de entrevistas bajo distintas modalidades y son
analizados desde una perspectiva global y pueden ser reforzados con
herramientas estadisticas diversas, dependiendo del disefio especifico
propuesto.
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